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Progetto tditoriale

Moda. Arte. Cinema. Lifestyle. Cultura. Le tendenze del XXI Secolo

raccontate da DailyMood.it. N ) . .
La moda riflette sempre i tempi

DailyMood.it, testata editoriale di TMedia Digital, registrata al ROC, si avvale in cui vive, anche se,

di un background ormai solido nel mondo dell’editoria, della pubblicita e del quando i tempi sono
web maturato dalla redazione per mezzo di numerosi progetti di caratura banali, preferiamo
internazionale e positivamente riconosciuti dagli addetti al settore e dal dimenticarlo.” Coco
pubblico. Chanel

Come disse I’indimenticabile Coco Chanel, la moda ¢ il “sinonimo” piu
immediato per definire il momento in cui viviamo. DailyMood.it si pone come
obiettivo quello di raccontare il mondo d’oggi per mezzo delle tendenze del
momento, dei must intramontabili e dei cult a cui ancora oggi ci ispiriamo.
Non solo moda intesa come haute couture ma anche la scoperta di tutte
quelle nuove tendenze di massa, in grado di abbracciare un vasto pubblico.

Al giorno d’oggi siamo esposti ad una molteplicita

incredibile d’informazioni; siamo costantemente La pubblicité non e una scienza. E persuasione_

circondati dalla nascita di mode, di tendenze e di E la persuasione & un’arte. (Bill Bernbach)
novita da non perdere. DailyMood.it vi propone una

. . [43
selezione dei mood del momento, per essere sempre “al
passo con i tempi”.
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Offerta editoriale 2020

A & A FOLLOW US
1B Y RS APP per Smartphone e Tablet
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| DALYMOOD |OS - Android

8 Chanel Spring-Summer 2019
Haute Couture

Creed Il. Rocky, Ivan Drago e
il mito dell'eterno ritorno

nMrn Autwmn Wister 2019
—E—
was el 2

Quotidiano online
www.dailymood.it
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BEAUTY * STYLES LUNURY © GLAMOUR - RESORTASPA  CINEMOOD © ONTHEROAD MOOD VIAGG!  MOOD CHANNEL ©  MILLENNIALS M00D Q

———————— == BEAUTY

Peony Lovers Spring 2019 Make
Up Collection

Per brillare in‘ngni occasione:
Rouge Volupté Shine di YSL
Beauté

Ame

i occhi: i nuovi patch per uno

splendente

Le fuchsia: una collezione per un
colore che una firma

ledaplex 03 Angel Repairing Care di MY MOC
e v Uattualita del mood della rivoluzione
iovanile nella moda degli anni
santa a “Revolution™

=
=
7=

| e wews J
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"t Paris Maste Costurs - PATUSA -
Callection 90a ethénique Collection

" ramu-.um PATUNA
LOVE IS LOVE: Alberta Ferretti

I Ame gh occhi: | nuo patch per o—— :
= i ¥ i R Pt Wosk: MARIA
uno sguardo splendente ) ""‘n:.",.";.:::.."“ celebra I'amore universale b1
VISO-CORPO e smmenmeTy ——
| == Ul st
2019 Collection 53 2079 Callection

Converse presenta la mini-capsule

= * Gommage: I'esfoliazione delicata %
i & con la fashion icon Chiara Ferragni.

N =

Coiﬁslar Linea Natura: due novita e AGL Collezione SS 2019
= 4 la proposta di Natale ;
- . .
L) ‘ ‘
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DailyMood -

Le partnership e le sponsorizzazioni web saranno la linfa vitale del web marketing nel 2019. Tendenze attuali segnalano appunto la
necessita di prediligere contenuti customizzati per lo sponsor; puntando quindi sullimportanza dei contenuti redazionali. Seguendo le

necessita del mercato e mettendo in luce una propria abilita ormai comprovata, la proposta editoriale di DailyMood si colloca proprio
in quel settore di content management & content editor che ha sancito il successo delle due realta.

NATIVE ADVERTISING: contenuto sponsorizzato promosso e visualizzato allinterno dei contenuti offerti ai lettori. Al contrario della
pubblicita tradizionale, che distrae il lettore dal contenuto per comunicare il messaggio di marketing, il Native si cala

completamente all'interno del contesto. Il Native Advertising non interrompe l'attivita degli utenti, poiché assume le medesime
sembianze del contenuto, diventandone parte integrante.

BRANDED CHANNEL: vero e proprio canale dedicato al cliente, dove confluiscono un set di post realizzati dal brand in modo
esclusivo su tematiche legate ad esso. | branded channel possono essere visti come dei contenitori editoriali associati ad un brand.

IL CONSIGLIO DELLA SETTIMANA: post sponsorizzato con visibilita in un widget predisposto nella sidebar del portale che mette
in luce i benefici e pregi del prodotto. INBENESSERE e DailyMood consiglieranno il prodotto/servizio della settimana agli utenti,

PROVATO PERVOI & DIVENTATESTER: due speciali che mettono in evidenza, con un ruolo primario, il prodotto dello sponsor. Da
una parte, con il provato per voi, sara una voce autorevole che commentera il prodotto target; dallaltra, con il diventa tester, sara
invece un pubblico selezionato a dire la propria.

BUZZ MARKETING NEI SOCIAL MEDIA: i contenuti sponsorizzati allinterno del portale saranno resi virali sui social network.
PUBBLICITA DISPLAY: efficace pubblicita display nei formati 300*250px e 728%90/960%90 px.
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Provato per Vol
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Top influencer in Fashion & Beauty

DainMood propone una formula originale e di tendenza per
promuovere il prodotto di punta dello sponsor all'interno del
proprio bacino di lettori. Lettori che non si limitano ad essere
circoscritti ai due portali online ma ci sara anche il coinvolgimento
del pubblico dei Social Network, azionando cosi una mirata
performance di Buzz Marketing. L'articolo “Provato per voi” sara
infatti condiviso all'interno del bacino social network a
disposizione di Target Media che vanta circa 300.000 contatti e
all'interno dei contatti email (DEM) di oltre 600.000 contatti.
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Provato per Vol

What is it?

La formula prevede un articolo “review” a cura di una nota
beauty reporter, firma fedele di Glamour, Style.it e Vanity Fair. La
nota giornalista, che negli anni ha collaborato (e sta collaborando)
con grandi editori come Mondadori e Condé Nast si occupera
della prova prodotto, il quale le sara debitamente recapitato con
in allegato una scheda informativa/comunicato stampa.

A\l termine del periodo di prova del prodotto, che ovviamente si
basera sulla tempistica indicata dallo sponsor per il riscontro dei
primi benefit/impressioni, la_giornalista selezionata realizzera una

vera e propria review dove raccontera la sua esperienza

d’utilizzo.
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Provato per Vol

Benef/ts

@ |articolo editoriale corredato da info utili e una ricca gallery, con
immagini fornite dallo sponsor, sara pubblicato sul portale di

DailyMood condiviso_all’interno del bacino d’utenza dei Social
Network e nei gruppi affini ai settori Beauty e Salute.

/I “Provato per voi”’ non é solo utile a livello editoriale, in quanto vanta
una firma autorevole e una presenza web indicizzata,

ma ha il duplice pregio di aumentare I'engagement
la brand awarenes
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Provato per Vol

1. Scelta del “prodotto di punta” da parte dello sponsor.

2. Invio del prodotto ad una selezionata fashion journalist.
3. Attesa del periodo di testing.

4. Pubblicazione dell’articolo su DAILYMOOD.IT

5. Condivisione della review nel bacino di utenti sui Social Network a disposizione da
DAILYMOOD (piu di 100.000 followers).

In Summary. ..

6. Condivisione della review mediante DEM (Newsletter) al bacino di contatti a
disposizione da TMEDIA DIGITAL SRL (oltre 200.000 contatti).
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fecur | -
Provato per voi: Clarins Water Lip Stain

Pregnolato Lidia »

Paris Maute Coutars - PATUNA
Obrseswsn ethénque Callectsan

Immaginate un‘acgua colorata che si deposita sulle vostre labbra ¢ lascia uno strato

colore impercettidile, ma estremamente duratero e modulabdle: § neovi Clarins Water Lip L

Stain fanno proprio questa per labbra calorate che non bisciano tracce. Paris Maute Coutare LA
METAMORP®OSE Eden Carden
552019 Callection

ov! Clarins Water Lip Stain si fonde, In

{ s ata. Leggena e scor

sensazione “seconda pelle”, senza seccare

Lintensit del colore & mod

péia Jeggera ¢ nx

ol
| GOPR Regok
2016/679. Maggheri dettagh

poar, per un finish as:

pid intensa e g
persanalizzato, ma sempre mat
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J seavrv | 1000 M000
Provato per voi: Darphin Lumiére
Essentielle

Pregnolato Lidia ¥

o 11 mat & foori moda.... 1| nude & superato. Adesso, Je donne vogliono éclat e radiositd. Luce,

insomena. E a tale scopo Darphin propone la linea Lumidre Essentielle composta da 4
referenze: un Detergente Micellare [luminante, una Maschera Purificante e
llluminante Istantanea, un Siero in Olio llluminante ¢ uma Crema Gel in Olio

o uminante.

11 cuore di clascun prodotto ¢ 1a a di oll esserzziall Mandarino, Fiorl d'Arancio,
Neroll, Rosa, Ylang Yiang, Legno di Cedro e ollo essenzlale di Zenzero.

2 "sul campo”.

Ma scopriamo pié da vicino questa tin

Darphin Detergente Micellare [lluminante
1 i1 Detergente Micellare lluminante, da usare tutte

anche 1a sera) per dissolvere all'istante ogni tracca

BEAUTY *  STYLE & LUXURY * GLAMOUR - RESORT&SPA CINEMOOD * ONTHERDAD MOOD VUGG  MOOD CHANNEL *
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Provato per voi Elizabeth Arden
SUPERSTART Probiotic Cleanser

Pragnolato Lidia ¥

sasferici, stanchezza, make-up.

o Inquiramento, fattari

quotidianamente sotte s che ne min;

posta a molteplici st

o ch 000 I 2ATIIPO

amente difesa e pronta

perd, un ottimo prodotto capace dialutare la microflora delta pelie 3
vid

Abblamo trovat

erso ba detersione pulizia, o

fese naturali, forendo attr.

rafforzate be pre
a corretta bartiera
Stiamo  parlando di  SUPERSTART Problotic
Cleanser - Whip to Clay di Elizabeth Arden, che

X { va od aggiungersi al gid presente SUPERSTART Acconsento al tattamento del dat
i skin Renewal Booster. | due prodotti DN CoPR hariaaaras Esvopea e >

SUPERSTART wsati insieme forniscona il sunnorta 2016/679. Macalori dettaall
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Brand Channel

| Brand Channel sono veri e propri canali dedicati al cliente, in cui confluiscono post realizzati dal brand in modo
esclusivo. Il Logo del cliente e i riferimenti web/social sono sempre presenti in ogni singolo post che fa parte del
branded channel.

DAILYMOOD
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= BEAUTY- SIYLEZLUXURY - GLAMOUR - RESORT&SPA CINEMOOD - ONTHEROAD MOOD VIAGGI  MOOD CHANNEL - MILLENNIALS MOOD Q

IL VANTAGGIO DEL NATIVE POST: LUNGA -
ESPOSIZIONE DELLA MARCA in una posizione
privilegiata del sito, creando una forma di brand
awareness piu profonda e continuativa rispetto al

tema trattato, creando anche un legame con i g NS
l'autorevolezza del sito. e

ULTIME NEWS

| METAMORPHOSE: Eden Garden

J 3 ol W SFILATE / 2 minut
- [ /1 meseago ' @& Paris Haute Couture LA

' Ledaplex 03 Angel R m— s
i _ _:' Care % 'i.;!'z:lsuriﬂtSumuznls
Urban Protection di Everline Spa 5 vo P Gouture
Perfect Skin tr .,\

ARG C'NEMOOD re
. Creed I1. Rocky, lvan Drago e il
n mito dell'eterno ritorno

DAILYMOOD VIDEO

BEAUTY

THE WUMEN'SYBEAUTY di Nee Make
Up Milano

SEZIONE DEDICATA AL CLIENTE CON IL“TITOLO
DELLA CATEGORIA” A LUI DEDICATO E
UN’ANTEPRIMA DITUTTI | POST CHE FANNO
PARTE DEL BRANDED CHANNEL PUBBLICATI

indipendenza e la.

BEAUTY )
La nuova linea Everline Solare

DAILYMOOD
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Native Advertising

Il Native Post € un contenuto equiparabile ai post editoriali ma collegato al brand. | post “native” sono inseriti nella
consueta navigazione del sito, nel normale flusso del contenuto, godendo pero di una visibilita esclusiva garantita
dall’editore.

| VANTAGGI DEL NATIVE POST: DA

CINEMOOD ~ CELEBRITY v THE PACE ~ GLAMOUR ~ HISTORY ~ MODE v TVMOOI

+ ¢ PERMANENTE: resta per sempre nella coda lunga
dei contenuti e nei risultati del motore di ricerca. *

* & RASSICURANTE: il lettore viene awvicinato al
contenuto “sponsorizzato” in modo del tutto naturale.

« & VIRALE: pud essere condiviso sui social network

come un qualsiasi contenuto, sia da parte dell’editore
per mezzo delle proprie community in gestione/nella
quale puo agire sia dal singolo lettore in maniera
spontanea.

* & RESPONSIVE: la user experience & identica sul web,
tablet e smartphone.

* BRAND AUTORSHIP: a corredo dell'articolo sara
inserito il logo e il rimando al sito internet del cliente,

per evidenziare [|'autorevolezza, |'expertise e
aumentare la propria awareness.

DAILYMOOD

STYLE & LUXURY

CONTENUTO EDITORIALE
CREATO AD HOC PER LO
SPONSOR

+ LOGO SPONSOR

+ POSSIBILITA DI
AGGIUNGERE IL
72 Gold Collsgen Venezia 72 RIFERIMENTO AL SITO (IN
FONDO ALL'ARTICOLO)

PECIALE VENEZIA 2015
DAY @R

by Visleria

Una fenice d’oro illumina Venezia 72. Indovina la star della
luminosita!

COLLAGEN
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publishe



ADS DISPLAY su DailyMood.it

Banner fto 300x250 medium
squared In home page o pagine
interne (rubriche o speciali)

Peony Ldvers Spring 2019 Make
Up Collection

QXYM O Paris Haute Couture LA METAMORPHOSE: Eden Garden SS 2019 Collection

Banner fto 728x90 @
leaderboard about
post (rubriche o
speciali) e s i s

DONT MISS
Chasel Spring-Summer 2019 Haute
Couture

CITY OF LIES - U'sra dells veriti al
cisema dal 10 gennaio 2019

S\I,I)l L X N 3
oo e 0 Accons amento del MOOD TOWN
ol 50coNndo le nformazioni di cu
al GOPR Reg Europeo UE 3
2016/679, Maggiori dettagh \
=Ly :
[ RIS Mauritius per tutti i gusti: alla
mmmm Aniye By Wister 2018 Texas Glam SALDI scoperta dei sapori dell'isola

-20% & -30
m ==
A
w =1 %

Chorustyle Lancia § neow easy-  Misseni Campagna Estate 2019 NFW Uomo: K21
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brrerr Nevvsletterl sej;ﬂmanale lDal||y|VI ood
| N. 2 invil settimanall a lista utent

registrati circa 200.000 contatt

Paris Haute Couture - PATUNA Obsession éthérique

e 2ol Banner fo 600x90
% A / scommon sox
[ e

Paris Fashion Week: MARIA Paris Haute Couture LA
ARISTIDOU Cotlection METAMORPHOSE: Eden Garden
Symplexi SS 2019 Collection

Video promo cliente inserito in
codice newsletter con autoplay
con anteprima messaggio.

Chanel Spring-Summer 2019 Creed II. Rocky, lvan Drago e il
Haute Couture mito dell'eterno ritorno
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Buzz Marketing sui Social Network

|| successo dei Social Network e la viralita delle notizie che possono circolare via Social deve essere una leva di
marketing importante per solidificare ed evidenziare maggiormente il rapporto di partnership web esistente fra
editore & sponsor. In una qualsiasi trattativa commerciale web, ormai i social network sono parte integrante e
indispensabile in quanto forniscono un potenziale bacino dutenti impressionante. Far diventare i contenuti
sponsorizzati su dailymood.it virali, questo I'obiettivo del buzz marketing dell'offerta 2019 proposta.

Come? pe t{gpdﬂm L
: lml\l l m Im pc ate
‘ __1“ bloac f()]l(m “11‘6

< Ll\Ll 29 I”“h ‘]ﬂm[ox

Cstatus®
wmlh‘t‘lﬁs O ( 1 a
Utilizzando al meglio il potenziale delle community.

Hircleszaitwee t\ i
) . o OLL Bklkl[k . ta Q lll!
- Attuando attivita di buzz marketing al fine di ampliare la visibilita < : g l
e I'engagement dei post. PO b 11

pconnect
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FOLLOW
DAILYMOOD

PALED
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DailyMood News

FW19-20

Home
Informazioni
Foto wTipiace - & Pagina seguita~ Condividi

Video
7 Creaunpost S indiretta ™ Evento

Post
Q@offorta ®Lavoro

Note

Eventi

Servizi

Vetrina M Foto/vi © Registr & Statod.
Gruppi

Offerte

Lavoro

Community

Informazioni e ins.

Ottieni pié "Mi place™
per la tua Pagina

Ottieni pid clic sul
ink

Gestiscl le
promozioni
A S e PO
o personalizzato Community
ogolano ne [: mpo pe i Piace a Nicola Moraldi e
aluta ottenere r ghior altri 21 amici
qcewe
* Piace a 55.077 persone
Follower: 53.399
DAILYMOOD

©

Inbenessere.it

Home

Informazioni

oo w Tipiace - | » Pagina seguita - | # Condividi
Pinterost
Twitter Rispondi automaticamente al

Video nuovi messaggi
& @

Social Channels rienza delle persone
1a tua Pagina

Post
Eventi
Servizi
Vetrina
Gruppl Attiva le risposte istantanee
Note

Offerte

Lavoro

Community Attiva il messaggio per lo stato Assente

Informazioni e ins.

Gestisci le Community Mostra tutt
romozion|
promozio Piace a Emma Mariani e altri
5 amic
«i0lew

# Piace a 20.668 persone
Follower: 20.479

7 Creaunpost Pindiretta T Evento
Qofferta ¥ Lavoro

DAILYMOOD

STYLE & LUXURY

Presenza soclal di DailyMood

Piu di 100.000 followers seguono
allyMood

ognl giorno le notizie di

wef oy

CONTE..

®
<

dailymood.it  Seguigia -
1.247 post 12,5mila follower 258 protili seguiti

Redazione

DailyMood & il punto di riferimento per gli appassionati di Beauty,
Moda, Cinema, Tendenze, Luxury, Viaggi & SPA. Il magazine delia
bellezza, a 360°.

www.dailymood.it

Jit, piutost

DAILYMOOD

Daily Mood

Home
Informazioni
Foto

Note

Video

Post

Eventi
Servizi
Vetrina
Gruppl
Offerte
Lavoro
Community

Informazioni e ins.

L
Gestisci le
promozioni

wTipiace - 3 Pagina seguita~  Condividi

7 Creaunpost indiretta = Evento
Qofterta ® Lavoro

B Foto/vi. © Ricevi = Stato d

@ Condividi una foto recente del tuo account
Instagram

3 bozze

Community Mostra tutt

Metti in evidenza un Ottieni pid ce”
post di Instagram per la tua Pa
Aiuta lo por

vare la tua P

Piace a Glovanni Grazioli e
altri 25 amici

e geews

pranw Plusnier
personalizzato

 Piace 2 13.095 persone
Follower: 12923
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Audience |Internet

* Unique Audience Daily: 19.742

+ Unique Audience Monthly: 792.261
+ Total Page View Daily: 79.180

+ Total Page View Monthly: 2.472.232

* Time per person: 03:37

* Target: 59% Famale - 41% Male

* Age: 46% (25-34) & 34% (35-44)
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